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Il parlato contiene più del suo significato letterale

Più = come intendo che l’altro usi ciò che dico

Più nella voce, nella grammatica, nel lessico

Più è l’oggetto della pragmatica

La pragmatica studia la competenza del parlante a far 
intendere e intendere ciò che vuol ottenere parlando



Quando e come il linguaggio dei bambini diviene pragmaticamente competente?

Cercare l’evolversi di questa competenza all’esordio:

1.considerare gli stadi di sviluppo delle competenze “formali”della lingua

2.Considerare lo stato funzionale del pensiero

Seguire l’evolvere delle competenze pragmatiche “di base”:

la comprensione dell’intonazione del parlato

l’analisi degli Atti Comunicativi nella conversazione fra pari 



P.A.P.B. (Tavano,2007)

limiti legati alla complessità(semantica)

limiti legati alla consegna

Analysis of Language Impaired Children’s Conversation (ALICC), 
Adams & Bishop,1989

Children’s Communication Checklist, Bishop 1998



Prova 1: Identificazione 
Parlante

• Valuta la capacità di identificare il parlante 
in base a fattori prosodici

• Abbinamento voce-immagine
• Voce: “Pronto chi parla?"
• Immagine:

– maschio vs. femmina
– bambino vs. adulto
– giovane vs. anziano



(Prova 1: Identificazione 
Parlante)

– maschio vs. femmina



(Prova 1: Identificazione 
Parlante)

– bambino vs. adulto



(Prova 1: Identificazione 
Parlante)

– anziano vs. giovane



Prova 2: Tono Emotivo

• Valuta la capacità di comprendere il tono 
emotivo

• Abbinamento voce-immagine
• “Cosa fai qua?” o “Guarda chi c’è!”

– tono felice
– tono triste
– tono arrabbiato
– tono spaventato



(Prova 2: Tono Emotivo)

“Cosa fai qua?” (felice)



(Prova 2: Tono Emotivo)

“Cosa fai qua?” (spaventato) 



Prova 3: Intenzioni del Parlante

• Valuta la capacità di interpretare le intenzioni del 
parlante in base a fattori prosodici e contestuali

• Filmati con due attori
• Attore 1 = parlante; attore 2 = rispondente
• Parlante: “C’è/dell’acqua[!/?/….]”
• Risposta appropriata o non appropriata
• Il bambino valuta se la risposta va bene o non 

va bene



(Prova 3: Intenzioni del 
Parlante)

ESEMPIO 
– Gli attori sono a tavola
– Bottiglia d’acqua lontana dal parlante
– Parlante: “C’è dell’acqua?”

� intenzione del parlante: ottenere 
dell’acqua

� risposta appropriata: versare dell’acqua
� risposta non appropriata: “Sì!”



(Prova 3: Intenzioni del 
Parlante)



(Prova 3: Intenzioni del 
Parlante)



Campione comprensione prosodica
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6 yrs 0 
m
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10,5 
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6 yrs 0 m
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Risultati

• Attendibilità delle scale: 
– Prova 1 identificazione parlante: sufficiente¹
– Prova 2 tono emotivo: buona²
– Prova 3 intenzioni del parlante: non sufficiente³

Coefficiente Split-half di Spearman-Brown:
¹ r = .628
² r = .731
³ r = .149



Risultati – punteggi grezzi 

677594412
505688411
446388410
616310049
61948848
ND507537
ND318136
NDNDND35
ND698134
ND389433
ND508132
ND506931

Prova 3
Intenzioni parlante

(% di risposte 
corrette)

Prova 2
Tono emotivo
(% di risposte 

corrette)

Prova 1 
Identificazione 

parlante
(% di risposte 

corrette)

Età in anniRispondente



(Risultati – punteggi grezzi) 

6194100413

569481427
6710081426
564488425
676981424
619488423
506969422
ND5075421
5688100420
618188419
679488418
448188417
6194100416
575094415
678881414

Prova 3Prova 2Prova 1Età in anniRispondente



(Risultati – punteggi grezzi)

569481428

679488542
7894100541
509494540
6710094539
676388538
6110094537
78100100536
3994100535
5610094534
ND6988533
3381100532
5663100531
678894530
566988429

Prova 3Prova 2Prova 1Età in anniRispondente



(Risultati – punteggi grezzi) 

509494543
618894544

4475100652
569494651
679494650
4488100649
7210094548
33100100547
727594546
568194545

Prova 3Prova 2Prova 1Età in anniRispondente



Risultati 

• Valore critico e superamento della prova

Prova 1 e 2: 
Test binomiale (n=16, p=.50) 

� valore critico = 12/16
Prova 3:
Test binomiale (n=18, p=.50)

� valore critico =13/18



(Risultati )
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Risultati 

• una relazione positiva tra età e punteggio
• Analisi separata per le tre prove



Risultati 

Prova 1:
Identificazione 
parlante

4,20 95,1235 or 6 
years

8,6185,9283 or 4 
years

SDMean
(% of correct
responses)

NAge
(in years)



Risultati  

• Prova 1: identificazione parlante
Coefficiente di correlazione Pearson r = .649, p 
< .01



Risultati 

Prova 2:
Tono emotivo

12,05 88,0235 or 6 
years

20,4371,0283 or 4 
years

SDMean
(% of correct
responses)

NAge
(in years)



(Risultati ) 

• Prova 2: Tono emotivo 
Coefficiente di correlazione Pearson r = .588, p 
< .01



Risultati 

Prova 3:
Intenzioni del parlante

13,24 57,8225 or 6 
years

6,4958,2213 or 4 
years

SDMean
(% of correct
responses)

NAge
(in years)



(Risultati ) 

• Prova 3: Tono emotivo 
Coefficiente di correlazione Pearson NS  



Campione conversazione

Video analizzati
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Strutturazione del setting
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La Codifica: Indici Conversazionali
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La Codifica: Atti Comunicativi
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Ottenere materiale utile
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Gli indici conversazionali di A nelle due condizioni
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Gli indici conversazionali di B nelle due 
condizioni
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Elaborazione statistica dei dati

• Confrontiamo i risultati dei due gruppi individuati
• I singoli filmati sono di diverse lunghezze, per 

confrontare i risultati trasformeremo i dati in percentuali
• Le percentuali verranno illustrate utilizzando i mezzi della 

statistica descrittiva



Analisi dei dati
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Analisi degli atti comunicativi
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Analisi degli atti comunicativi
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Analisi degli indici conversazionali
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Analisi degli indici conversazionali
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Uno studio Test-retest
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Uno studio Test-retest (2)
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Uno studio test-retest (3)
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Uno studio test-retest (4)
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